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A drogkereskedelem digitalizációja 
– social media mint új kereskedelmi 

platform
Hogyan tudunk ma leggyorsabban és legkényelmesebben hozzájutni kábítószer-
hez? Vajon hogyan alakította át a 21. század rohamos digitális fejlődése, az illegális 
drog kereskedelmet? Mik az új trendek és hogyan lehet küzdeni ellenük?

A modern ember egyik legfőbb jellemzője talán, hogy az online térben sokkal aktí-
vabban van jelen mint a való életben. Noha nehéz elképzelni, hogy az illegális szer-
használat online is megvalósítható legyen, de a beszerzés annál inkább. Tudunk 
ma a kanapéról, telefon nyomogatás közben a pizzánk mellé egy gramm füvet is 
rendelni? Nézzük meg, hogyan működik az online drog kereskedelem – különösen 
a social media felületeken.

2022-ben adták ki az „An analysis of drug dealing via social media” című elem-
zést a European Monitoring Center for Drugs and Drugs Addiction megbízásából, 
amely feltérképezi a platformokat, drogokat, földrajzi mintázatokat és trendeket, 
amelyek az online térben zajló illegális kábítószerrel kapcsolatos tevékenységeket 
jellemzik. A kiadványban különösen Dániát, illetve Norvégiát, Svédországot és Né-
metországot vizsgálták.

Az online drogkereskedelem tanulmányozása a darknetes piacok megjelenése óta 
történik, amelyeken keresztül mind a drogok eladása, mind a vásárlás lehetővé 
vált a lebukás közvetlen veszélye nélkül. Természetesen a kábítószer-kereskede-
lem megjelent a clearneten is, ahol számos pszichoaktív anyagot értékesítettek. 
Az  egyszerű keresések a potenciális vásárlókat „spice”, „legal high” vagy szin-
tetikus kannabiszt árusító weboldalakra irányíthatják. Azonban ezeknek a termé-
keknek a piaca egyes országokban részben eltűnt a jogszabályi változások miatt. 
A darknetes piacok felemelkedése a kábítószerpiacok egyre szigorúbb szabályo-
zására adott válaszként, valamint az állami monopóliumra és regisztrációra adott 
politikai és opportunista reakciókként is értelmezhető.1, 2 Továbbá, a hatékony mű-
ködésük érdekében a darknetes piacok bizalmi rendszereket építenek ki. Az ilyen 

1	 Maddox, A., Barratt, M. J., Allen, M. and Lenton, S. (2016), ‘Constructive activism in the dark 
web: cryptomarkets and illicit drugs in the digital „demimonde”’, Information, Communication & 
Society 19(1), pp. 111–126, doi:10.1080/1369118X.2015.1093531.

2	 Munksgaard, R. and Demant, J. (2016), ‘Mixing politics and crime — the prevalence and decline 
of political discourse on the cryptomarket’, International Journal of Drug Policy 35, pp. 77–83, 
doi:https://doi.org/10.1016/j.drugpo.2016.04.021.
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piacok a titkosításra támaszkodnak és kábítószer-kereskedelem nyilvánosabb di-
gitális útvonalai mellett működnek.3

Az elemzés készítői a következő főbb megállapításokra jutottak a social media 
platformokkal kapcsolatban:

Nincs jelentős hozzáférés a drogkereskedelemhez a Meta platformokon, a Fa-
cebookon és az Instagramon végzett keresések során. Bár lehetnek korlátozott 
számú csoportok a Facebookon, az eredmények arra utalnak, hogy sikeresen be-
vezették a fokozott moderálási protokollokat mind az Instagramon, mind a Face-
bookon, amelyek kiszűrik az ilyen tevékenységeket.

	z A TikTok szintén szigorú moderálási gyakorlatot folytat, ami megakadályozza, 
hogy drogokat találjunk az oldalon.

	z A Snapchat azonban könnyű és gyors hozzáférést biztosít számos aktív drog-
dílerhez az összes nagyobb dán városban. Hasonlóan könnyű az elérhetőség 
Norvégiában és Svédországban is. A német Snapchat-en azonban nem azo-
nosították drogdílerek aktív tevékenységét.

	z Rengeteg dán és svéd kábítószer-kereskedelemmel kapcsolatos tevékeny-
séget találtak a Reddit közösségi oldal fórumain. Itt a dílerek olyan fórumo-
kat hoztak létre és irányítottak, amelyek kifejezetten kábítószer-értékesítésre 
szolgáltak. A fórumok nyílt piacként működnek, magas szintű versennyel és 
bizonyos fokú specializációval, mindenféle kábítószerrel a kínálatban. A német 
és norvég Reddit fórumokon ez kevésbé volt jellemző.

A két leghatásosabb social media platformnak tehát a Snapchat és a Reddit bizo-
nyultak. Ugyanakkor fontos kiemelni a kettő közötti különbségeket is. A Snapchat 
és a Reddit közötti piaci struktúra egyik központi különbsége az, hogy a felhaszná-
lók össze tudják hasonlítani a Reddit-en található kereskedők ajánlatait. Amint egy 
felhasználó talál egy subredditet (speciális témájú fórum vagy közösség), a poten-
ciális vásárlók számára rengeteg ajánlat áll rendelkezésre. Ezek az „hirdetések” 
minőség, ár, különleges ajánlatok, szállítás és az elérhető termékek száma alapján 
versenyeznek. Összehasonlításképpen, a Snapchat inkább azokra a konkrét ke-
reskedőkre korlátozódik, akik a felhasználói profilok hálózatához kapcsolódnak. 
A Reddit piacok nyitott jellege tehát rendkívül versenyképes környezetet teremt, 
ahol a vásárlót nem korlátozzák a hálózatukban lévő kereskedők termékeire vagy 
áraira, hanem ugyanazon a helyen böngészhet különböző kereskedők bejegyzései 
és ajánlatai között. A subredditek böngészése során felfedezhetjük, hogy a hirde-
tett drogok skálája rendkívül széles, különösen a Snapchat-kereskedők által kínált 
választékhoz képest. A Reddit piacok bazárszerű szerkezete hatékonnyá teszi a 
drogárusítók (mind amatőr, mind profi, valamint különböző típusú drogokon belüli) 

3	 Demant, J., & Aagesen, K. M. B. (2023). An analysis of drug dealing via social media. European 
Monitoring Centre for Drugs and Drug Addiction.
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számára, hogy ugyanazon a platformon hirdethessenek. Mint ilyen, ez egy vevői 
piac, ahol a vásárlók választhatnak az eladók között, és figyelmen kívül hagyhatják 
az olyan drogok hirdetéseit, amelyek iránt nem érdeklődnek.

Hogyan lehet továbbá hatékonyan reklámozni a drogokat az említett social media 
felületeken? A  szerzők kiemelik, hogy a kereskedők gyakran „influencer-szerű” 
profilt építenek, bizalmat keltenek, és diszkrét módon reklámozzák a termékeiket. 
A  vásárlók sokszor privát üzenetben lépnek kapcsolatba, és a tranzakciók leg-
inkább kriptovalutával vagy készpénzes találkozóval zárulnak. A  leggyakrabban 
kínált szerek közé tartozik a kannabisz, kokain, MDMA, ketamin, valamint az új 
pszichoaktív szerek. A vizuális tartalmakban pedig gyakran jelennek meg ezek a 
drogok szimbólumokkal vagy szlenggel kódolva.4

A közösségi média tehát nemcsak a drogkereskedelem új csatornája, hanem egyre 
inkább normalizálja és vizuálisan vonzóvá teszi a droghasználatot. Ez különösen 
aggasztó a fiatalok mentális egészsége és biztonsága szempontjából.

4	 Demant, J., & Aagesen, K. M. B. (2023). An analysis of drug dealing via social media. European 
Monitoring Centre for Drugs and Drug Addiction.
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Halálos drogpropaganda az online 
térben

Egy húszéves fiatal halála rázta meg nemrég az internetet. Élőben közvetítették a 
TikTokon, ahogy halálra drogozza magát. A közvetítés alatt egyesek próbálták le-
állítani, mások viszont bátorították. A dílere, aki közvetítette az egész esetet, hiába 
látta, hogy baj van, nem hívott mentőt, inkább folytatta a live-ot. Végül már késő 
volt.

Ez az eset nemcsak tragédia, hanem vészjelzés is. Egy olyan valóságé, ahol az 
online tér és a közösségi média egyre inkább a droghasználat propagandájának 
melegágyává válik.

A közösségi médiában, főként a TikTokon, Instagramon, YouTube-on egyre több 
olyan tartalom jelenik meg, amely burkoltan vagy akár nyíltan népszerűsíti a drog-
használatot. A  drogfogyasztás megjelenik zenékben, trendvideókon, mémeken, 
vicceken keresztül. A fiatalok egy része már nem veszélyforrásként tekint a sze-
rekre, hanem a szabadság, a lázadás, és a „cool életérzés” részeként.

Pedig ezek a tartalmak nem szórakoztatnak, hanem mérgeznek.

A platformok algoritmusai gyakran még rá is erősítenek erre a hatásra. A népszerű, 
sok interakciót generáló videók, kihívások, influencerek tartalmai jobban terjed-
nek, függetlenül attól, hogy azok károsak vagy akár halálosak lehetnek. A veszé-
lyes viselkedés így nemcsak elérhet másokat, hanem utánzást is szülhet.

A közösségi média platformok gyakran hivatkoznak arra, hogy lehetetlen minden 
feltöltött tartalmat azonnal ellenőrizni. Ez részben igaz, de nem mentesíti őket a 
felelősség alól. Hiszen ezek a cégek rendelkeznek azzal a technológiai háttérrel, 
amellyel képesek lennének proaktívan kiszűrni a veszélyes tartalmakat, ha valóban 
prioritásként kezelnék ezt a kérdést.

Hol és hogyan tudnának a platformok felelősségteljes határokat szabni:

1.	 Tartalom-moderáció: Algoritmusok és emberi moderátorok segítségével sokkal 
szigorúbb szűrést kellene alkalmazni az olyan videókra, amelyek droghasznála-
tot mutatnak, népszerűsítenek vagy relativizálnak.

2.	Szankciók: Az ilyen tartalmakat feltöltő felhasználók fiókját felfüggesztéssel, le-
tiltással kell sújtani, függetlenül követőszámuktól vagy népszerűségüktől.



MAGYAR DROGFIGYELŐ

Magyar Drogfigyelő • 2025 október • V. évfolyam. 2. szám

8

3.	Felelős algoritmusok: A tartalomajánló rendszereket úgy kell átalakítani, hogy ne 
jutalmazzák az extrém, sokkoló, önpusztító vagy másokat veszélyeztető visel-
kedést, még akkor sem, ha az sokkal több interakciót generál.

Mit tehetünk mi társadalmi szinten, és mit kellene tennie a jogalkotónak?

A társadalomnak nem szabad ölbe tett kézzel néznie, ahogy fiatalok pusztulnak el 
a képernyőkön keresztül vagy azok miatt. A fellépés több szinten kell, hogy meg-
valósuljon:

	z Törvényi szabályozás: A  jogalkotóknak világos szabályokat kell hoznia a di-
gitális térre vonatkozóan is. A drogfogyasztást népszerűsítő tartalmak tilalma 
nem lehet kérdéses. Szükség van egy olyan jogi környezetre, amely kötelező-
en felelőssé teszi a platformokat, ha nem lépnek időben.

	z Oktatás és prevenció: Már az iskolákban beszélni kell az online tér veszélye-
iről, különösen arról, hogyan manipulálnak a tartalmak és mik a következmé-
nyei a látszólag „vicces” vagy „trendi” drogkihívásoknak.

	z Közösségi szerepvállalás: A  szülők, tanárok, influencerek és médiafelületek 
együtt felelnek azért, hogy ez ne váljon elfogadott, elnézett viselkedéssé. Ez 
a mi harcunk is.

Nem szabad azt hinnünk, hogy ez csak egy „nyugati jelenség”. A cikkben szereplő 
tragikus eset itt történt, tőlünk keletre, a román fővárosban. A magyar fiatalokat is 
ugyanúgy eléri a TikTok, az Instagram, a YouTube, mint bármelyik másik ország-
ban.

A drogpropaganda már nem a sötét sikátorokban terjed, hanem a telefonjaink ké-
pernyőjén. És ha most nem lépünk, akkor holnap újabb áldozatokról olvashatunk.

A szólásszabadság nem védheti azt, ami mások halálához vezet. Az online drog-
propaganda nem vélemény, hanem veszély. És a veszéllyel szemben nem hallgatni 
kell, hanem cselekedni.

Velenczei Szabolcs

Forrás:
https://www.szeretlekmagyarorszag.hu/kekhirek/eloben-kozvetitettek-a-tiktok-on-ahogy-egy-20-

eves-fiatal-halalra-drogozza-magat/
https://transtelex.ro/kozelet/2025/04/18/tiktok-live-drog-tudor-duma-rares-ion
https://www.diicot.ro/mass-media/5514-comunicat-de-presa-17-04-2025
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Elemzés az kábítószert hirdető, 
közösségi médián terjedő reklámokról

Az utóbbi években sajnálatosan nagy teret nyert az online térben zajló drogreklá-
mozás és -kereskedelem. A közösségi média platformokon megjelenő hirdetések 
egyre kifinomultabb módon célozzák meg a fogyasztókat, sokszor az adott ország 
jogszabályi környezetét átlépve. Az alábbi elemzés azokat a reklámokat vizsgál-
ja, amelyek burkoltan vagy nyíltan pszichoaktív anyagokat kínálnak, miközben a 
„legális alternatíva” narratívájával próbálják elérni a célközönségüket. A követke-
zőkben a Weedorizers, Canapuff, CBD.FR és más hasonló vállalkozások marke-
ting-stratégiáit és kockázatait mutatjuk be, kiemelve az internetes drogkereskede-
lem veszélyeit és a szükséges szabályozási lépéseket.

A kábítószert reklámozó vállalatok és online stratégiáik

Az elemzett hirdetések különböző vállalatokhoz kap-
csolódnak, amelyeknek közös vonása, hogy legálisnak 
tűnő, de potenciálisan pszichoaktív termékeket kínálnak. 
A Weedorizers például „100%-ban legális élményt” hir-
det, miközben USB-kulcs formájában forgalmaz olyan 
termékeket, amelyek „minden hatást” biztosítanak. 
A marketingnyelvezet arra utalhat, hogy olyan vegyüle-
tekről van szó, amelyek jogi szürkezónában helyezked-
nek el, a fogyasztók számára azonban pszichoaktív él-
ményt nyújtanak.

A Canapuff hirdetéseiben a Blue Lotus és a Kratom ke-
verékéből készült termékek szerepelnek, amelyek egyes 
országokban tiltottak vagy szigorúan szabályozottak az 
opioid-szerű hatásaik miatt.
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A CBD.FR a kannabisz különböző formáit forgalmazza, 
miközben árazási stratégiájával a fiatalabb fogyasztókat 
igyekszik megszólítani.

A Zazaland.store hirdetéseiben a könnyen felismerhető 
növényi motívumok és a fiatalos szleng szintén arra utal, 
hogy egy tágabb értelemben vett kannabiszkultúrát pró-
bálnak népszerűsíteni.

A közösségi médiás droghirdetések veszélyei

Ezek a hirdetések több szempontból is veszélyesek. Vizuális szempontból azért, 
mert elsősorban fiatalokat és sérülékeny csoportokat céloznak meg. A  grafikai 
elemek és a marketingnyelvezet a rekreációs drogfogyasztás kockázatait figyel-
men kívül hagyva normalizálják az ilyen termékek használatát.

Egy másik fontos veszély a megtévesztő marketing, amely a „legális élmény” vagy 
az „ártatlan alternatíva” narratívájával próbálja elrejteni a potenciális kockázato-
kat. Bár egyes termékek valóban legális összetevőkből állhatnak, sok esetben a 
hatóságok csak késve reagálnak az újonnan megjelenő pszichoaktív anyagokra, 
így a fogyasztók olyan vegyületeket is megvásárolhatnak, amelyek hosszútávú 
hatásai ismeretlenek vagy súlyos egészségkárosító folyamatokat indítanak el a 
szervezetben.
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Az online drogkereskedelem és a szervezett bűnözés 
kapcsolata

A közösségi médián keresztül történő drogkereskedelem és a szervezett bűnözés 
kapcsolata szintén aggasztó jelenség. Az Europol jelentései szerint az online koka-
inpiac az elmúlt évtizedben több mint 400%-kal nőtt, és a közösségi média kulcs�-
szerepet játszik az új ügyfelek bevonzásában. Az ilyen típusú hirdetések ellenőr-
zése nehézségekbe ütközik, mert a platformok tartalom-moderációs rendszerei 
nem mindig képesek megfelelően azonosítani és letiltani ezeket a bejegyzéseket.

Gyakran rejtett utalásokkal vagy eufemisztikus nyelvezettel kerülnek ki a reklámok, 
így a tiltásokat megkerülve továbbra is elérhetők maradnak a fogyasztók számára. 
Ennek eredményeként az internetes drogpiacok egyre professzionálisabbá válnak, 
és kihasználják a globális hálózatok lehetőségeit.

A szabályozási kihívások és jogi hiányosságok

A szabályozási keretek szempontjából az egyik legnagyobb kihívás, hogy az új 
pszichoaktív szerek gyorsan terjednek, miközben a jogalkotás nem tud lépést tar-
tani velük. Számos országban még mindig nem tisztázott, hogy bizonyos kanna-
binoidok vagy szintetikus anyagok milyen jogi besorolás alá esnek. Az ilyen jogi 
szürkezónák kihasználása lehetővé teszi a vállalatok számára, hogy legális pia-
cokként hirdessék meg termékeiket, miközben azok potenciálisan kockázatosak 
lehetnek a fogyasztók számára.

Emellett a közösségi média platformok felelőssége is felmerül: bár bizonyos ese-
tekben intézkednek az ilyen típusú hirdetések ellen, a jelenlegi moderációs me-
chanizmusok nem elég hatékonyak. A nemzetközi együttműködés szintén elen-
gedhetetlen, hiszen az online drogkereskedelem nem ismer határokat – egy cseh 
vagy holland székhelyű vállalat könnyen elérheti a magyar piacot is, kihasználva a 
jogi különbségeket.

Javasolt lépések a közösségi médiás droghirdetések ellen

Az ilyen típusú reklámok terjedésének megfékezésére több intézkedés lenne szük-
séges. Először is, a szabályozóknak gyorsabb reakciómechanizmusokat kellene 
kialakítaniuk az új pszichoaktív anyagok azonosítására és tiltólistára helyezésére. 
Másodsorban a közösségi médiavállalatoknak nagyobb felelősséget kellene vál-
lalniuk az ilyen tartalmak szűrésében, hogy ne maradjanak hónapokig elérhetők a 
gyanútlan fogyasztók számára.
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Harmadrészt a fogyasztók edukálása kulcsfontosságú: a drogok veszélyeiről szó-
ló tudatosságnövelő kampányok segíthetnek csökkenteni az online drogreklámok 
vonzerejét. Végül pedig a nemzetközi bűnüldöző szervek és a helyi hatóságok 
együttműködése révén hatékonyabb fellépésre lenne szükség az online drogpia-
cok ellen.

Összegzés

Összefoglalva megállapíthatjuk, hogy az internetes drogreklámok komoly fenye-
getést jelentenek, különösen azért, mert a jogi kiskapuk kihasználásával és a kö-
zösségi média manipulációjával próbálják elérni a fogyasztókat. A Weedorizers, 
Canapuff és más hasonló cégek stratégiája azt mutatja, hogy az online drogke-
reskedelem folyamatosan fejlődik, újabb és újabb formákat öltve. A hatékony fel-
lépéshez sürgős jogi reformokra, a közösségi média szigorúbb ellenőrzésére és 
célzott edukációs kampányokra lenne szükség.

Téglásy Kristóf

Felhasznált szakirodalmak:
Li, Abby (2024): Impact of Direct-to-Consumer Pharmaceutical Advertising on Social Media. 

Elérhető itt.
István, Ujváry (2023): Hexahydrocannabinol and closely related semi-synthetic
cannabinoids: A comprehensive review. Wiley Analytical Science.
Graziano, Silvia – Rosaria Varì, Maria (2023): Hexahydrocannabinol
Pharmacology, Toxicology, and Analysis: The First Evidence for a Recent New
Psychoactive Substance. Current Neuropharmacology, Vol. 21, No. 12.
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Digitális dílerek – a közösségi média 
és az új HHC drogterjesztési hullám

A közösségi média és az online áruházak új eszközzé váltak a drogfogyasztás 
népszerűsítésében – a HHC pedig ennek egyik legújabb példája. Egy félszinteti-
kus kannabinoidról van szó, amely gyorsan terjed Európában, fiatalokat célozva 
ízesített gumicukrok, vape patronok és más dizájnos termékek formájában. Bár 
sok helyen még legálisnak számít, hatásai kiszámíthatatlanok, és egyre több or-
szág figyelmeztet a veszélyeire. Hogyan vált a HHC a digitális drogterjesztés egyik 
kulcsfigurájává?

A hexahidrokannabinol (HHC) egy új típusú, félszintetikus kannabinoid, amely az 
elmúlt években robbanásszerűen kezdett terjedni Európában. Mivel jogi szem-
pontból sok helyen még nem tiltott, egyesek „legális” THC-helyettesítőként hivat-
koznak rá, annak ellenére, hogy hatásai hasonlóak lehetnek a kannabiszéhoz, sőt, 
egyes esetekben még veszélyesebbek is lehetnek. Az internet és a közösségi mé-
dia szerepe kiemelkedő ebben a folyamatban: a HHC-t értékesítők dizájnos cso-
magolásban, könnyen elérhető webshopokban, influenszereken keresztül népsze-
rűsítik.

A HHC-t 2021 szeptemberében kezdték el értékesíteni az Egyesült Államokban, 
majd gyorsan megjelent az európai piacokon is. Az első hivatalos azonosítására 
2022 májusában került sor, amikor a dán hatóságok lefoglaltak egy „CBN Night” 
nevű tinktúrát. Az azóta eltelt időszakban a vegyületről szóló jelentések 20 uniós 
tagállamból és Svájcból érkeztek, ami azt jelzi, hogy a HHC gyorsan terjed Euró-
pa-szerte.

A drogot leggyakrabban az USA-ból csempészték be, elsősorban reptereken ke-
resztül, és az internetes forgalmazás kulcsfontosságú lett. Az online piacon meg-
található termékek sokszor ízesített gumicukorkák, vape patronok és egyéb, fiata-
lokat célzó dizájnos termékek.

A közösségi média szerepe a terjesztésben

A droghasználat népszerűsítése egyre inkább a social média egyes felületin zajlik, 
ahol influenszerek és aktivisták reklámozzák a különféle kannabinoid tartalmú ter-
mékeket. A Facebookon és Instagramon olyan oldalak jelennek meg, mint a „Fűde-
Jó” és a „Cannabis for Life”, amelyek a kannabisz kultúrát népszerűsítik, gyakran 
fiatalkorúak számára is elérhető tárgyalásokkal, videós tartalmakkal

A Zazaland Store például egy online áruház, amely különféle kannabinoid tartalmú 
termékeket kínál, így például a 10-OH-HHC virágok, vape patronok és gumicukrok. 



MAGYAR DROGFIGYELŐ

Magyar Drogfigyelő • 2025 október • V. évfolyam. 2. szám

14

A weboldalon elérhető termékek között szerepelnek a CanaPuff márka termékei 
is, amelyek a HHC és más kannabinoidok különböző formáit tartalmazzák. A Zaz-
aland Store emellett cikkeket is közöl a különböző kannabinoidokról, mint például 
a THC-V és a HHCPM, hogy tájékoztassa vásárlóit ezek hatásairól és tulajdonsá-
gairól.

A CanaPuff World egy cseh székhelyű vállalat, amely különféle kannabinoid tar-
talmú termékeket, például H4CBD, THC-P és THC-V tartalmú vape-eket és gumi-
cukrokat kínál. A cég célja, hogy a fogyasztók élvezhessék a kannabisz előnyeit 
anélkül, hogy magas THC-tartalmú termékeket kellene használniuk. A CanaPuff 
termékei között megtalálhatók a különböző ízesítésű vape patronok és gumicuk-
rok, amelyek természetes alapanyagokból készülnek, és a legújabb technológiával 
kerülnek előállításra.

A Weedorizers és a CBD FR online áruházakról jelenleg nem áll rendelkezésre ele-
gendő információ a megbízható forrásokból, így ezekről nem tudunk részletes tá-
jékoztatást nyújtani, a HHC drog terjesztésében azonban a szakirodalmak szerint 
azonban sajnálatosan nagy hatással dolgozik a platform.

Az online drogkereskedelem nem áll meg a darknet piacain: a tiltott anyagok 
adás-vétele immár a nyilvános közösségi médiában is egyre elterjedtebb. A ható-
ságok figyelmét is felkeltette, hogy az illegális kábítószer-kereskedelem az Instag-
ramon, TikTokon, sőt a Telegram csoportokon keresztül is zajlik, ahol a felhaszná-
lók titkosított üzenetekben rendelhetik meg a termékeket.

A HHC hatásai és veszélyei

A HHC-vel kapcsolatban jelenleg nincsenek hosszútávú toxikológiai vizsgálatok, 
ami kiemelt kockázatot jelent. Az első klinikai tapasztalatok szerint a szer pszichó-
zist, szorongást, sőt, egyes esetekben depressziót is kiválthat. Szlovákiában egyre 
több fiatalkorú szorul pszichiátriai kezelésre a HHC-fogyasztás miatt, és a helyi 
hatóságok szerint ez a trend aggasztó sebességgel nő.

Az ír orvosi szervezetek már 2023-ban kezdeményezték a HHC teljes betiltását, 
mivel egyre több fiatalt érintő súlyos pszichózis eset jelentkezett.

Következtetések

A HHC terjedése része egy nagyobb drogpiaci átalakulásnak, amelyben a social 
média kulcsszerepet játszik. A platformok egyre inkább lehetőséget biztosítanak 
az ilyen anyagok népszerűsítésére, miközben a jogi szabályozás sok esetben még 
nem lép fel határozottan a jelenséggel szemben. Az egyre szélesebb körben terje-
dő HHC-fogyasztás közvetlen veszélyt jelenthet a fiatal generáció számára, ezért 
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elengedhetetlen a hatékony fellépés, a szabályozás megerősítése és a tudatos 
érzékenyítés felerősítése a fiatalok körében.

Téglásy Kristóf

Források:
István, Ujváry (2023): Hexahydrocannabinol and closely related semi-synthetic cannabinoids: 

A comprehensive review. Wiley Analytical Science.
https://analyticalsciencejournals.onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/dta.3519
Graziano, Silvia – Rosaria Varì, Maria (2023): Hexahydrocannabinol Pharmacology, Toxicology, 

and Analysis: The First Evidence for a Recent New Psychoactive Substance. Current Neuro-
pharmacology, Vol. 21, No. 12.

https://www.eurekaselect.com/article/132642
https://drogkutato.hu/cikkek/europaban-is-terjed-az-uj-thc-alternativa/
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A Snapchat titkai
Az elmúlt években sorra jelennek meg azok a beszámolók, amelyek szerint a kö-
zösségi platformok — köztük a fiatalok körében különösen népszerű Snapchat — 
a tiltott szerek online terjesztésének kulcsfelületeivé váltak. A dán Digitalt Ansvar 
szeptemberben publikált elemzése ennek a gyanúnak ment utána és készített 
egy strukturált, módszeres vizsgálatot. Azt tesztelték, hogyan kezeli a platform 
a nyilvánvalóan drogeladással foglalkozó profilokat, és mennyire terjesztik to-
vább ezeket a platform saját ajánlórendszerei. A kutatás tétje nem kicsi: az Eu-
rópai Unió digitális szolgáltatásokról szóló rendelete (DSA) szigorú elvárásokat 
fogalmaz meg a bejelentések kezelésére, a kiskorúak védelmére és a rendszer-
kockázatok csökkentésére. A kérdés tehát az, hogy a Snapchat a gyakorlatban 
megfelel-e ezeknek.

A módszertan egyszerű, mégis elég erős ahhoz, hogy valós élethelyzetet model-
lezzen. A kutatók négy, frissen létrehozott, 13 éves életkornak beállított tesztprofilt 
hoztak létre, és négy hónapon át — 2025 márciusától júniusig — gyűjtöttek adatot. 
A profilok kifejezetten olyan felhasználóneveket kerestek és jelöltek ismerősként, 
amelyek egyértelműen drogeladásra utaltak: volt köztük nyílt kifejezés („coke”, 
„weed”, „hash”), illetve közismert szleng és eufemizmus is. A kommunikáció do-
kumentálásához — mivel a Snapchat jelzi a képernyőmentést — külön készülékkel 
fotózták a beszélgetéseket, és csak anonimizált rekonstruált példákat közöltek. A 
lényeg, hogy ez nem egy kémprogram volt, mielőtt bármit bejelentettek volna a 
platformnak, egyértelmű bizonyítékot gyűjtöttek arra, hogy az adott profil tényle-
gesen tiltott szert kínál, árakat ad meg, átvételi vagy szállítási módot egyeztet.

A vizsgálat két bejelentési útvonalat hasonlított össze: húsz profilt az alkalmazá-
son belüli „használat vagy drogeladás” menüponton keresztül jelentettek, további 
húszat pedig a Snapchat támogatási weboldalán elérhető, kifejezetten a DSA 16. 
cikkére hivatkozó űrlapon. A kettő között fontos különbség, hogy az appon be-
lüli bejelentés legfeljebb 250 karaktert enged a leírásra, míg a webes DSA-űrlap 
nem korlátozza a szöveg hosszát — vagyis elvben itt részletesebb indoklás és 
pontosabb hivatkozások adhatók meg. A Digitalt Ansvar mind a negyven esetben 
azonos, jogszabályokra hivatkozó szöveget használt, és — ahol lehetett — en-
gedélyezte, hogy a Snapchat a legutóbbi üzenetekbe betekintsen. Az eredmény 
lehangoló képet mutat a bejelentések tényleges kezeléséről. Az alkalmazáson be-
lüli bejelentéseknél 20-ból 10 profilt eltávolítottak, azaz csak minden másodikat. A 
DSA-űrlapon tett 20 bejelentés közül viszont egyetlen profilt sem töröltek. Minden 
esetben azt a választ kapta a szervezet, hogy „nincs elég információ” az elbírá-
láshoz, további bizonyítékot pedig nem kértek be, és a fellebbezési lehetőségekről 
sem adtak tájékoztatást. Ez a gyakorlat a DSA szellemével és betűjével is ütközhet, 
amely egyrészt könnyen használható és átlátható bejelentési mechanizmust ír elő, 
másrészt kötelezi a szolgáltatókat a gyors, gondos elbírálásra és az indokolt vá-
laszadásra, beleértve a fellebbezés módjának ismertetését.
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A vizsgálat másik súlypontja a tartalommoderáció megelőző aspektusára irányult. 
A Digitalt Ansvar szerint a Snapchat jelen állás szerint még az olyan nyilvánvaló 
jelzőszerű kifejezéseket sem szűri következetesen a felhasználónevekben, mint a 
„coke”, „weed” vagy a dán „hash”. Technológiailag nem tűnik bonyolult feladatnak, 
hogy legalább az explicit kulcsszavakat ne engedje át a rendszer a profilnévben 
— ezzel eleve nehezebbé válna a kereskedők azonosítása a kiskorúak számára, és 
csökkenne a platform „vonzereje” a dílerek szemében. A jelentés állítja: a jelenlegi 
helyzetben megdöbbentően sok nyíltan kábítószerre utaló profilnév marad fenn a 
platformon. Kritikus pont a terjeszkedés dinamikája is. A szerzők szerint a Snap-
chat ismerős-/barátajánló mechanizmusa — amely normál esetben a közösség-
építést szolgálná — rövid időn belül nagy számú gyanús profilhoz tereli a frissen 
létrehozott, 13 évesnek jelzett fiókokat is. Az ajánlás fertőző logikája egyszerű: ha 
egy kábítószer-kereskedő profil kapcsolatban áll valakivel, a rendszer a kapcso-
lati háló alapján további hasonló profilokat javasol, még akkor is, ha a felhasználó 
korábban nem keresett ilyen tartalmat. A Digitalt Ansvar szerint ez rendszerszintű 
kockázat, amely a DSA 35. cikke alapján — különösen nagy online platformként 
(VLOP) — a szolgáltató köteles lenne felmérni és mérsékelni.

A jelentés egy harmadik hiányosságra is rámutat: a bizonyítékok benyújtása kor-
látozott. Az appon belül nem lehet képernyőképeket csatolni, holott a beszélge-
tésrészletek gyakran perdöntők lehetnek. A kutatók úgy vélik, hogy a Snapchat 
rendelkezett elég információval a döntéshez (például a beszélgetések átolvasásá-
ra adott kifejezett engedély), ennek ellenére sok esetben mégsem intézkedett. A 
szolgáltató ugyanakkor nem jelölte meg azokat a csatornákat sem, ahol a döntés 
ellen panasz nyújtható be — pedig ez a DSA kifejezett követelménye. Fontos kont-
extus, hogy a vizsgálat első része kifejezetten a profilok bejelentésére koncentrált; 
a szerzők már előre jelezték, hogy egy külön, második részben a profilok által 
küldött „snapek” (üzenetek, képek) bejelentését tesztelték, és ott a Snapchat a 
legtöbb esetben eltávolította az érintett profilokat. Ez arra utal, hogy a bejelentési 
út és a bizonyíték kezelése döntően befolyásolja a kimenetet, noha a végeredmény 
jogi és gyermekvédelmi szempontból mindkét esetben ugyanazt a kockázatot cé-
lozná megszüntetni.

Mit mond minderre a Snapchat? A vállalat a sajtómegkeresésekre továbbra is „zéró 
toleranciát” hirdet a drogeladással szemben, és azt állítja, hogy proaktív észle-
lési technológiákat használ a szabálysértő fiókok felderítésére, együttműködik a 
bűnüldöző szervekkel, és oktatási anyagokkal is próbálja csökkenteni a kocká-
zatokat. A cég szerint a kutatásban jelzett fiókok jelentős részét már a beszá-
moló megismerése előtt letiltották, és végül az összeset deaktiválták. A Digitalt 
Ansvar tapasztalatai és a konkrét elutasítási esetek azonban azt sugallják, hogy 
az elvi vállalások és a gyakorlati végrehajtás között még mindig jelentős a rés. 
Szabályozási szempontból a jelentés különösen a DSA 16. (bejelentési mecha-
nizmus), illetve a 34–35. cikkekre (rendszerkockázatok felmérése és mérséklése, 
VLOP-kötelezettségek) hivatkozik. Ezek nem csak formai előírások: ha a felhasz-
náló közlése alapján a platform „konkrét tudomást” szerez jogellenes tartalomról 
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vagy tevékenységről, köteles „időben és gondosan” eljárni, és döntését indokolni, 
fellebbezési lehetőséget biztosítva. A gyermekek védelme kiemelt rendszerkocká-
zat; a platformoknak külön figyelmet kell szentelniük annak, hogy saját tervezési 
döntéseik (pl. ajánlórendszer) nem sodorják-e veszélybe a kiskorúakat. A Digitalt 
Ansvar állítása szerint a Snapchat jelen megvalósításában mindhárom területen 
elmarad az elvárt szinttől.

A kutatás erőssége, hogy nem általános benyomásokra vagy sajtóhírekre épít, ha-
nem reprodukálható, dokumentált vizsgálatra: azonos életkornak jelölt tesztprofi-
lok, következetes bejelentési szöveg, rögzített kommunikáció, két külön bejelen-
tési csatorna, világos mérőszámok. Korlátja ugyanakkor, hogy a minta nagysága 
— bár a konklúziókhoz elég beszédes — korlátozott (40 profil), és a vizsgálat Dá-
nia nyelvi és hálózati sajátosságaira fókuszált. Ettől még a megállapítás lényeges: 
a platform belső folyamatai jelen formában túl gyakran „szitaként” viselkednek, 
különösen a DSA-űrlapos csatornán, amelyen — elvileg — a legátláthatóbb, jogilag 
is „hardveresített” eljárásnak kellene futnia.

Mi lenne a minimális előrelépés, amelyet egy ilyen jelentés fényében elvárhatunk? 
Először is, a kulcsszavakra és nyilvánvaló szlengre épülő, profilnévre kiterjedő 
proaktív szűrés következetes bevezetése: ha egy profil neve „weed”, „coke” vagy 
közismert helyi szinonimát használ, az legalábbis azonnali manuális felülvizsgá-
latot kellene, hogy kiváltson. Másodszor, a bejelentési csatornák harmonizálása: 
a DSA-hivatkozásra épülő webes űrlap nem lehet gyengébb hatásfokú, mint az 
appon belüli bejelentés, és lehetővé kell tennie a bizonyítékok (képernyőfotók) biz-
tonságos csatolását. Harmadszor, kötelező és egyértelmű fellebbezési út: ha egy 
bejelentést elutasítanak, a felhasználó jogszerűen várhatja el, hogy tudja, hogyan 
vitathatja a döntést. Végül pedig a rendszerkockázatok tesztelése és finomhan-
golása — ideértve az ajánlórendszerek zavarását is, mert ezek képesek kiskorú 
felhasználókat rövid időn belül a drogeladói hálózatok csapdájába sodorni.

Téglásy Kristóf

Forrás:
https://values.snap.com/privacy/transparency/european-union-h2-2024?lang=nb-NO&utm_

source
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TikTok, mint az új terjesztő? 
A közösségi média szerepe a fiatalok szerhasználatában 

és a drogvásárlásban

A Z generáció legmeghatározóbb platformja az utóbbi években nem meglepetés, 
hogy a TikTok lett, ahol a trendvideók, a közösségi kihívások, termékek reklámozá-
sa, véleménynyilvánítás és élővideók részesülnek előnyben. Ugyanakkor a felsorolt 
tartalmak mellett körvonalazódott a TikTok „sötétoldala” is. Mint minden közösségi 
médiás platform, úgy ez is rendelkezik irányelvekkel és szabályokkal, hogy milyen 
jellegű tartalmakat lehet közölni, de tanulmányok azt mutatják, hogy a drogter-
jesztőknek sikerült ezeket kijátszaniuk, emojikkal, kódolt szavakkal, és ezáltal akár 
kiskorúaknak is népszerűsíthetik a különféle kábítószereket. A TikTok algoritmusa, 
amely azon elv alapján működi, hogy a korábban megtekintett, kedvelt videókat 
dobja fel a felhasználónak, emellett lehetőséget ad arra is, hogy a fiatalok aktívan 
keressenek videókat, hashtagek alapján, azonos tartalmak alapján.

Ahogy korábban említettem kódolt formában jelennek meg a tartalmak, így kiját-
szva az irányelveket, az automatizált mesterséges intelligencia, ami ellenőrzi a 
tartalmakat, észre se veszi a káros tartalmakat. A fiatalok gyorsan megtanulják a 
hashtageket és azt is hogyan kommunikáljanak a terjesztőkkel.

Hashtagek, amelyek droghasználatra utalnak vagy azt normalizálják:

	z #dr00gtiktok – direkt kódolt forma
	z #xans, #bars – Xanax
	z #plug – terjesztő
	z #lean – kodein tartalmú „nyugtató koktél”
	z #HHC, #delta8, #3MMC – dizájnerdrogok

A videós tartalmaknak különféle típusai vannak, a leggyakoribb a használók videói, 
amiben megmutatják, hogyan viselkednek egy adott drog hatása alatt, például: 
„ilyen vagyok 3 tabletta után…” vagy „így viselkedtem egy füves cigaretta után…”. 
A második típus, ami szinté hasonlóan sokszor előfordul, megtalálható az „DM for 
price” leírású videók, ennek jelentése: DM= Direct Message, tehát „írj pirvát üze-
netet az ár miatt”. A harmadik legnépszerűbb tartalom típus tulajdonképpen egy 
használatiútmutató, elmondják, hogyan kell bizonyos típusú kábítószereket szed-
ni, mire számíts az első használat után. Ezek a tartalmak sokszor trendi zenékkel, 
vizuálisan vonzó effektekkel készülnek, hogy a célcsoport minél könnyebben azo-
nosuljon velük.

Ezen tartalmak legfőbb veszélye, hogy a fiatalok a trendi tartalom miatt gyorsan 
és könnyen fogyasztják őket és nem is érzékelik a kockázatot, mert ezek a videók 
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sokszor viccesnek és lazának tűnnek. Néhány esetben ezek a videók és felhasz-
nálók több milliós nézettséggel rendelkeznek, ami azt mutatja, hogy a platformon 
keresztül gyorsan terjed a minta.

A vásárlás menete már nem a TikTok-on történik, arra díler már javasol egy másik

platformot, egy olyat, ahol a beszélgetés, levelezés nem lenyomozható, egyfajta 
„eltűnő üzeneteknek” hívják ezeket. A folyamat például folytatódhat Snapchat-en, 
Signal-on, Telegram-on, de akár már a META platformjain is (Messenger, Instagram) 
van lehetőség titkosított üzenetváltásra, amely 24 óra múlva eltűnik, törlődik. A ren-
delésben pedig egy „menüt” kell a terjesztőnek elküldeni, ez tulajdonképpen pont, 
mint egy étel házhozszállítása, van egy menü, amiből a vásárló fiatal kiválasztja mire 
és milyen mennyiségben van szüksége és ezt emojikkal, rövidítésekkel elküldik. 
A fizetés vagy átadáskor készpénzben történik meg vagy pedig Revolut-on, vagy 
kriptovalutában. Budapest a leggyakoribb a „házhozszállítás”, megadja a vásárló a 
címét, és a futár rövid időn belül kiszállítja neki a kért kábítószereket. Nyilvános ta-
lálkozások és átadási pontok is lehetségesek, utóbbi csak előre fizetés esetében.

Rendkívül veszélyes, hisz így a 18 éven aluliak, és különös ők, nagyon könnyen 
juthatnak a TikTokon hirdetett kábítószerekhez, illetve a vásárlás módja megválto-
zott, már nem alvilági „veszélyes”, hanem fiatalos „trendi” és kényelmes az ember 
telefonján keresztül.

A TikTok sikerének kulcsa az algoritmusa, amely személyre szabott tartalmat kí-
nál a felhasználó korábbi érdeklődése és viselkedése alapján. Ez az úgynevezett. 
„For You Page” (FYP), nem csak a szórakozást szolgálja, hanem tartós viselkedési 
mintákat is kialakíthat – különösen a fiatalabb, befolyásolható közönségnél. Ez ma-
gyarul úgy működik, hogy az algoritmus megtanulja, hogy a néző milyen videókat 
nézett végig korábban, milyen videókat kedvelt, és külön fajta tartalmak nézésével 
mennyi időt töltött el az ember. Tehát például egy 15 éves felhasználónak, akár csak 
véletlenül egy drogtartalmú videót dob fel az algoritmus, ezt végig nézi és ezután 
már automatikus ehhez hasonló videókat fog az algoritmus besorolni az ő „For You 
Page-ére”. Ami kezdetben még ijesztő és idegen tartalom lehet a nézőnek, később 
már megszokott és elfogadott lesz számára és akár már külön keresheti ezeket. Ha 
ráadásul egy még befolyásolható tinédzser azt látja, hogy az általa bálványozott 
influenszerek is ilyen tartalmakat osztanak meg, külön meghozza a kedvét, hogy 
ő maga is kipróbálja. A Ganser et al., 2024-es kutatás szerint azok a fiatalok, akik 
naponta találkoznak drogtartalmú videókkal, 19,6-szor nagyobb eséllyel próbálnak 
ki pszichoaktív szereket egy hónapon belül. Ez rettentően magas szám, ha beleg-
ondol az ember abba, hogy egy szülő nem tudja gyermekét a nap 24 órájában elle-
nőrizni, hogy milyen tartalmú videókat tekint meg. A szülők, pedagógusok sokszor 
nem is látják, milyen tartalommal találkozik a gyerekük.

A TikTok világában a szabályok kijátszhatók, a hatóságok reakciói lassúak, a plat-
form pedig gyakran csak „utólag” szankcionál. Eközben a fiatal felhasználók nap 
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mint nap találkoznak drogtartalmakkal – anélkül, hogy tisztában lennének a valódi 
veszélyekkel. Az irányelvek előírják, hogy tilos az illegális tevékenységek népsze-
rűsítése, ideértve a kábítószer kereskedelmet, tilos az alkohol, dohány, kábítószer 
és egyéb pszichoaktív szerek reklámozása, különös figyelemmel a fiatalkorúak 
körében. Ennek ellenére ezek a tartalmak jelen vannak a korábban említett rejtett, 
kódolt formában. Ezekkel szemben az algoritmus nem tud lépést tartani és sza-
bályozni, hisz nem képes teljesmértékben felismerni a kódolt üzeneteket. A TikTok 
csak a figyelemfelkeltés platformja, itt csak begyűjtik az esetleges vásárlókat, az 
üzlet ugyebár máshol zajlik le. Az ügyesebb terjesztők, kereskedők ráadásul na-
ponta új profilt nyitnak, így kikerüli a tiltást, ezeket eltűnő profiloknak nevezik. Jogi 
és etikai kihívásokkal küzd jelenleg az Európai Unió, beleértve Magyarországot 
is, hisz az EU-s digitális szolgáltatásokról szóló törvény (DSA) 2024-től kötelezi a 
nagy platformokat (TikTok is) a „kockázatalapú tartalomfigyelésre”, ugyanakkor a 
közösségi média védtelen kiskorúak védelméről szóló irányelvek ellenőrzése sok-
szor csak formális, bárki beírhat magasabb életkort a valósnál.

73 közösségi médiás kutatás alapján a szerhasználatot ábrázoló tartalmak 76%-a 
pozitív, és csak 20%-a negatív. Ez azt jelenti, hogy a drogtartalmú videóknál 76%-
ban egy jó dologként ábrázolják a TikTok-on a kábítószereket, vicces, boldogító, 
trendi dologként. Rettentően alacsony ez a 20%-os mutató, ez alapján a tartalmak 
1/5-nél mutatják be. A valós veszélyét a függőségnek és a használatnak. Tulaj-
donképpen minden 5. videó elrettentő példa csak a többi pedig terjesztő ajánló 
tartalom. A Wired által végzett felmérés alapján a 13-18 évesek között 60%-uk 
találkozott drogtartalommal, és 10%-uk vásárolt is kábítószert a közösségi médi-
án keresztül. Egy EMA-alapú (ökologikus pillanatfelvétel) amerikai kutatás szerint 
azokon a napokon, amikor fiatalok drogtartalmat láttak, 19,6-szor nagyobb való-
színűséggel fogyasztottak szert. Hasonlóan más kutatás is azt mutatta, hogy a 
drogos tartalmak lájkolása hosszú távon társul alkohol- és vaping-használattal.

A TikTok mára nem csupán egy szórakoztató közösségi platform, hanem egy rejtett 
közvetítő csatorna is a szerhasználat normalizálásában és népszerűsítésében. Az 
algoritmus logikája, a vizuálisan vonzó és trendivé tett tartalmak, valamint a rejtett 
kódolási módszerek lehetővé teszik, hogy a drogkultúra aktívan jelen legyen a Z 
generáció digitális közegében – szinte észrevétlenül a felnőttek számára. A drogos 
tartalmak túlnyomó többsége pozitív érzelmi töltetű, ami erőteljesen befolyásolja a 
fiatalok attitűdjét.

Hegedűs Hanna

Források:
https://www.addictioncenter.com/community/social-media-teen-drug-use
https://www.wired.com/story/drug-dealers-have-moved-onto-social-media
https://www.dea.gov/sites/default/files/2022-03/20220208-DEA_Social%20Media%20Drug%20

Trafficking%20Threat%20Overview.pdf
https://theconversation.com/archetyp-was-one-of-the-dark-webs-biggest-drug-markets-a-glob-

al-sting-has-shut-it-down-259441
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Miként használható a mesterséges 
intelligencia a drogellenes harcban

A mesterséges intelligencia (AI) forradalma kétségkívül átalakította a társadalom 
működését, megváltoztatta mindennapi életünket. Ugyanakkor az előnyei mellett 
látnunk kell a veszélyeit is. Most az etikai kérdésekbe nem kívánok belemenni, 
azonban amellett, hogy a közjót szolgálhatja, egyidőben a bűnözők kezébe is ko-
moly fegyver került a színrelépésével. De ami a bűnözők kezében fegyver, az a ha-
tóságok kezében is az. Mára szerencsére lehetőség nyílt arra, hogy a hatóságok is 
bevethetik az AI-t a bűn elleni harcban – a Voyager Labs példái ezt jól illusztrálják.

A drogkereskedelem legismertebb eszközei közé tartozik a Dark Web, amely a 
TOR-hálózaton keresztül működik, és magas fokú anonimitást biztosít a bűnözők-
nek. A Voyager Labs szerint az AI alkalmazása itt valódi áttörést jelent: automatizált 
kereséseket lehet beállítani kulcsszavakkal és paraméterekkel, amelyek segítsé-
gével a feketepiacot működtető piactereket gyorsan és hatékonyan lehet felkutat-
ni. Az AI nemcsak átfésüli az adatokat, de tanul is a folyamat közben, és valósidejű, 
könnyen értelmezhető eredményeket biztosít a nyomozók számára. Emellett az AI 
képes összekapcsolni a Dark Webről származó információkat a nyílt interneten 
található adatokkal: egy kép, kifejezés vagy azonosító akár mindkét felületen fel-
bukkanhat, így jelentősen megnő a hatóságok esélye az elkövetők beazonosítá-
sára. Egy másik lehetőség is rendelkezésre áll. Az USA-ban történt meg az eset, 
hogy egy középnyugati államban zajló közlekedési igazoltatás során 8,2 kg heroin-
ra bukkantak a rendőrök. A sofőr együttműködött, de végül hamis információkat 
adott meg, amelyek félrevezették az eljárást, és lassították a nyomozást, így végül 
csak egy kisebb dílert ítéltek el, a droghálózat komoly kulcsszereplői megúszták a 
lebukást. A Voyager Labs véleménye szerint az AI segítségével ez a folyamat radi-
kálisan másképp nézne ki: az algoritmus képes lenne több milliárd adatpont elem-
zésével, valós időben kiszűrni a legígéretesebb nyomokat, függetlenül attól, hogy 
a gyanúsított megtévesztő információkat közöl – és képes lenne feltárni azokat is, 
akik ugyan nem tettenérhető elkövetők, de kulcsszerepet játszanak az illegális lán-
colatban, végül is az irányítókat is fel lehetne fedni. Így nemcsak a „szállító”, hanem 
a bűnszervezet vezetői is célkeresztbe kerülnének.

Az USA-ban súlyos közegészségügyi válságot okoztak az opioidok – évente mint-
egy 100 000 túladagolásos haláleset történik, aminek jelentős része szintetikus 
opioidokra, leggyakrabban a fentanylra vezethető vissza. Olyannyira nagy a baj, 
hogy a fentanyl túladagolás mára vezető halálokká vált az USA-ban. E drogok gyár-
tói és terjesztői nagyon gyorsan adaptálják a technológiát, jól reagálnak a változá-
sokra, titkosított kommunikációval és bonyolult logisztikai hálózatokkal dolgoznak. 
Az  AI itt eszközzé válhat a bűnözői hálózatok feltárásában. Meghatározható az 
opiát-gyártók, forgalmazók és az ezeket felíró orvosok közti minták azonosítása 
– például földrajzi gócpontok, túlzott mennyiségben felírt gyógyszerek, rendkívül 
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opioiddal foglalkozó gyógyszertárak, vagy kórházi kezelések. A kettős adatgyűj-
tés (Deep Web/Dark Web + nyílt internet) nagy nyelvi lefedettséget biztosít. Az AI 
több mint 100 nyelven képes nyomon követni az opioid-kereskedelemre utaló jele-
ket. Miközben a fentanyllal kapcsolatos vállalatokat, alvállalkozókat, vagy szállítási 
útvonalakat elemzi, az AI összegzi a szétszórt információkat és vizuális, írásos 
jelentéseket ad, ezzel jelentősen gyorsítva a nyomozást és javítva az adatok pon-
tosságát.

Téglásy Kristóf

Forrás:
https://www.voyager-labs.com/artificial-intelligence-and-the-fight-against-illegal-narcotics/
https://www.ukri.org/who-we-are/how-we-are-doing/research-outcomes-and-impact/how-ai-is-

revolutionising-the-fight-against-drug-trafficking/
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